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KÉRDŐÍVES FELMÉRÉS HÁTTERE, MÓDSZERE

• Internetes felmérés (google űrlap)

• Közösségi oldalakon terjesztve

• Kitöltők között értékes nyeremények 

kisorsolása (motiváció)

• Zárt kérdések, szempont a gyors 

kitölthetőség

• Statisztikai programmal történő elemzés



KÉRDŐÍVEK

• Fogyasztói szokások

• Közlekedési szokások

• Termelők helyi értékesítési csatornái

• Iskolásoknak szóló kvíz



KÉRDŐÍVEK – ELÉRÉS
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FOGYASZTÓI SZOKÁSOK ÉS SZEMLÉLETFORMÁLÁS
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FOGYASZTÓI SZOKÁSOK ÉS SZEMLÉLETFORMÁLÁS
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Hipermarket, bevásárlóközpont

Nagyobb szupermarket, áruházlánc

ABC, élelmiszerbolt

Kisebb boltok
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Piac

Hol intézik a hétköznapi bevásárlást? (említés, n=438)



FOGYASZTÓI SZOKÁSOK ÉS SZEMLÉLETFORMÁLÁS
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FOGYASZTÓI SZOKÁSOK ÉS SZEMLÉLETFORMÁLÁS
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Honnan szerez információt termékekről, akciókról?



FOGYASZTÓI SZOKÁSOK ÉS SZEMLÉLETFORMÁLÁS

• A helyi termékekkel kapcsolatban vélhetően a 
háztartások hölgy tagjait érdemes 
megcélozni

• A nagyobb áruházláncok helyi beszállítói 
hálózatának fejlesztése

• A helybeliség nem elsődleges szempont –
minőség, megbízhatóság hangsúlyozása 
helyi termékek marketingjében

• Helyi piacok kínálatának népszerűsítése 
áruházláncok által használt módszerekkel 
(internet, reklámújság)



TERMELŐK ÉRTÉKESÍTÉSI CSATORNÁI
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Piac és egyéb személyes árusító helyek

Helyi kiskereskedelem - szakkereskedők
(zöldség-gyümölcs, hentes, stb.)

Helyi kiskereskedelem (élelmiszerboltok)

Helyi kiskereskedelem - nagyobb
áruházláncok

Vendéglátás - helyi éttermek,
vendéglátóhelyek

Internetes értékesítés

Értékesítési csatornák helyi fogyasztók számára (említések 
száma)



TERMELŐK ÉRTÉKESÍTÉSI CSATORNÁI



ÉRTÉKESÍTÉSI CSATORNÁK FEJLESZTÉSE

• Helyi fogyasztók elérését segítő intézkedések

• Helyi ellátási láncok (helyi beszállítói láncok) támogatása

• Helyi termelői adatbázis fejlesztése (fogyasztói igény és 

termelői hajlandóság)

• Gazdaság-látogatások szervezése (minőség, 

megbízhatóság üzenete – győződj meg magad saját 

szemeddel!)



KÖZLEKEDÉSI SZOKÁSOK
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KÖZLEKEDÉSI SZOKÁSOK



KÖZLEKEDÉSI SZOKÁSOK
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nem megfelelő menetrend

nem megfelelő menetidő

zsúfoltság, kényelmetlenség

járművek állapota

díjszabás

Közösségi közlekedlés elkerülésének okai



KÖZLEKEDÉSI SZOKÁSOK
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Nem rendelkezik kerékpárral

Nem érzi magát biztonságban az utakon

Nem megfelelő kerékpáros infrastruktúra

Kényelmi okok és időjárás

Miért nem kerékpárral közlekedik?



KÖZLEKEDÉSI SZOKÁSOK

• Munkábajárás céljából való közlekedés 

munkahelyi autómegosztás ösztönzése

• Tömegközlekedés vonzóbbá tétele 

(menetrend igazítása, járműpark 

fejlesztése)

• Kerékpáros közlekedésre vonatkozó 

személetformálás, biztonságos kerékpáros 

közlekedés elősegítése



ÖSSZEGZÉS

• A klímastratégia intézkedései összhangban vannak a 

felmérések alapján tett megállapításokkal

• A helyi termékek értékesítésének csatornáit és a 

fogyasztói szokásokat közelíteni szükséges

• …?



KÖSZÖNÖM 

A FIGYELMET!


